
Digitales Wachstum für Reichweite, 
Umsatz und Ertrag.



Problem

Reichweite zu gering 

im Vergleich zum Wettbewerb und 
der Möglichkeit der Potentiale

Zu geringe Digitalerlöse

aufgrund fehlender Reichweiten,
nicht ausreichend attraktiver Produktangebote und 
wirksamer Verkaufsteuerung



Erfolgversprechende Maßnahmen

• Content medienneutral erstellen

• Themenwelten aufbauen

• Digital only Werbeformen anbieten

• Anreize für Verkäufer schaffen

• Neue Bezahlmodelle

• Communities aufbauen 

• KI einsetzen

(z.B. höhere Provisionen) 

(nach Erfolg: Klicks, Leads, Verkäufe)



Erfolgsbewährte Strategien

Verbesserung der Inhalte durch das BBC-
User-Needs-Konzept (DRIVE-Konzept)

Einführung eines Redaktionsplans für
Themen  und Inhalte nach Lesebedürfnissen, 
passend zum Tag und zur Uhrzeit.

Empfehlung von Artikeln auf Grundlage des 
Nutzungsverhaltens

Wunsch: Ein Dashboard zur besseren
Steuerung der Inhalte

Steffen Burkert, Grafschafter Nachrichten
7. November 2024



Strategie – Maßnahmen – Werkzeuge

Themenwelten - Relevanz - User-Needsq
Planvolle Ausspielung –

Tag/Uhrzeit/Kanäle - Online first & Print

Medienneutrale Inhalte – Communities
Online first

Monitoring & Steuerung des digitalen Ökosystems -
Redaktion und Werbung - Echtzeit

Digitale Werbeformen

Neue Abrechnungsmodelle: Klicks,
Views, Leads, Verkäufe

Personalisierte, individualisierte Angebote

Interaktion mit Lesern - Live-Berichterstattung

Aktive, wirksame Verkaufsteuerung
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Prozesse &
Automatisierung
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Aufmachung variabel (nutzer- oder geräteabhängig)



Themenwelten



Datenanalyse zur Steuerung



Community



Werbeformen

1.

Banner

2.

smartAds

3.

RP-Anzeigen

4.

Brachenverzeichnis



Werbeformen

5.

Veranstaltungskalender


