
Best-Practice im Medienhaus

Kostenoptimierung in der 
Medienlogistik

Patrick Brueggen |  Leitung Qualitätsmanagement | RDW

Marc Kniest  |  Beratung und Verkauf | JJK



Vorstellung

12 Ausgaben

1,48 Millionen Ex. 

ca. 400 Touren 

ca. 4.500 Zusteller 

ca. 6.600 Bezirke



VIP-Leser

Workflow - VIP-Leser bei der RDW Rheinische Direkt-Werbung GmbH & Co
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Ansicht:
BI-Cube

Auswertung
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