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Medien-eLogistik



Vorstellung

Kennzahlen:
• Gründung 1959
• 8 Ausgaben
• < 480.000 Exemplare
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Tourenanzahl 
> 100

Bezirke
> 2.500

https://www.rag-koeln.de/WebAdRAG/de-de/14/OAuthKundendatenRegistrierung
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Projektverlauf

Aug 24 Sep 24 Okt 24 Nov 24 Dez 24 Jan 25 Feb 25 Mrz. 25 Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25

Anforderungsdefinition

Verhandlung

Vertragsunterzeichnung

Kick-Off

Entwicklung

Go-Live
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Entwicklungspunkte
1. Kartenfunktionalitäten/ Tourenplanung
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Entwicklungspunkte
1. Kartenfunktionalitäten/ Tourenplanung

• Kartendarstellung/ Kartografie

• Berücksichtigung von Tonnagen

• Einfache Bedienbarkeit (Drag & Drop)

• Geokodierung
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Entwicklungspunkte
1. Kartenfunktionalitäten/ Tourenplanung

2. eLogistikPlus

• Fahrzeiten

• Abladezeiten

• Statusüberwachung
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Entwicklungspunkte
1. Kartenfunktionalitäten/ Tourenplanung

2. eLogistikPlus

3. Tablets/ Smartphones
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Entwicklungspunkte
1. Kartenfunktionalitäten/ Tourenplanung

2. eLogistikPlus

3. Tablets/ Smartphones

4. Reporting
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Marc Kniest, 
Beratung und Verkauf

Thomas Cuntz
CEO


	Foliennummer 1
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Foliennummer 4
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Foliennummer 7
	Foliennummer 8
	Foliennummer 9
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11
	Foliennummer 13
	Foliennummer 14

