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[ielgruppengenau.

Geoinformations— und Geomarketingsysteme werden fiir die
tdgliche Arbeit im Verlag und im Vertrieb immer wichtiger. Der
Einsatzbereich ist weit gefachert. Ob in der Organisation, dem
Controlling oder im Verkauf, in fast allen Bereichen ist die
Visualisierung von Arbeits- und Planungsergebnissen in digital
hinterlegten Land- und Stadtkarten hilfreich, ja teilweise bereits
unerldsslich. Dies gilt insbesondere fiir den weiterhin boomen-
den Markt des Beilagen- und Prospektgeschaftes.

Die zielgruppengenaue Mediaplanung ist eines der wichtigsten
Verkaufswerkzeuge. So kann der Verlag den Optimierungsanfor-
derungen seiner Kunden, die immer stdrker auf die Vermeidung
von Streuverlusten achten, vollumfinglich entsprechen. Uber eine
qualifizierte Beratung kann zudem einer willkiirlichen Auflagenre-
duzierung Einhalt geboten werden.

Eine integrierte Gesamtlosung ist besonders fiir Verlags- und
Vertriebsgesellschaften wichtig. Nur so kann effizient gearbeitet
und professionell geplant und verkauft werden. Hier haben JJK-
Kunden einen entscheidenden Vorteil gegeniiber vwettbewerbs-

Geomarketing mit JJK:
Finfach. Uberzeugend.

fiihrenden Media-Agenturen oder Verlagskollegen, die behelfsweise
auf kartographische Stand-alone-Lésungen setzen miissen. Diese
konnen eben nur planen und beraten, das Ergebnis aber nicht
direkt umsetzen.

Neben den marktiiblichen Datenbestdanden, wie z.B Kaufkraft
oder Altersstrukturen, lassen sich bei JJK beliebig viele Einzel-
kriterien bis auf Hausebene erfassen, verwalten und nutzen. Eigens
hierfiir entwickelte Datenerhebungswerkzeuge vor Ort alle
wiinschenswerten Kriterien aufnehmen konnen, speichern zusatzlich
per GPS auch die geographische Koordinate. So kann jedes Haus
exakt in der Gebietskarte dargestellt werden.

Beispiele iiber verfiigbare Daten und Anbieter finden Sie auf der
Riickseite dieser Broschiire. JJK-Kunden haben durch die hohe
Fachkompetenz von JJK in den Bereichen Verlag, Vertrieb und
Geomarkting einen spiirbaren Wettbewerbsvorteil. Zudem liefern
wir Systeme und Daten aus einer Hand, von der bundesweiten
StraRBenkarte bis hin zu katastergenauen (Genauigkeit 1-3 cm)
Hauskoordinaten fiir {iber 20 Millionen Gebaude in ganz Deutschland.



Organisation

@ Zuschnitt von Zustellbezirken

@ Routing / Touring
(besonders wichtig in ldndlichen Gebieten)

Marketing
@ Professionelle Angebotserstellung

B Perfektes Datenmanagement
(beliebige Kriterien, zum Teil hausgenau)

B Jede Art von Information kann
verarbeitet werden
(u.a. auch Kundendaten, wie Umsatze, etc.)

@ 100%-iger Auflagennachweis
Auftragsplanung ) 2

Planung {iber:

@ Soziodemographische Kriterien

= Demographische Merkmale
(Geschlecht, Alter, Familienstand,
Anzahl der Kinder, Haushaltsgrofe)

»  Soziodkonomische Merkmale
(Beruf, Ausbildung, Einkommen)

® Geographische Kriterien Qualitatsmanagement
= Makrogeographisch @ Auflagenoptimierung
(Land, Stadt, Gemeinde) (jedes Haus, jeder Haushalt ist bekannt)

= Mikrogeographisch
(Ortsteil, Wohngebiet, StralRen-
abschnitt/Block, Haus)

@ Besonderheiten
(Liegt das Haus abseits? Wie ist die
Zustellmoglichkeit? Gibt es besondere
Zustellhinweise?)

@ Reklamationsbearbeitung und
auswertung

Controlling

@ Auftragsauswertung
(z.B. Umsdtze und Verteilmengen je Gebiet)

8 Qualitatskontrolle
(Reklamationsaufkommen je Gebiet)

8 Kostenkontrolle
(Kosten und Umsatze auf Gebietsebene im
Vergleich)



Hausnummernscharfe

’ Vertriebsdaten:

Ve rtei lg e b-i ets ka rte / @ Hauskoordinaten

@ Zustellmoglichkeiten

@ Anwohner und Mietparteien
B Zustellverbote
@ Reklamationen
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@ Altersstrukturen

@ Zuwanderung und Abwanderung
@ Straftaten

@ Familienstand

@ Einkommen

@ Wohnungsgrolie

@ Gewerbebetriebe

8 Einzelhandel

@ Beschaftigungsstrukturen
8 Zahlungsmoral

@ weitere
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Das Daten-Management geht bis auf Haus-
tiefe. Jedes Haus ist katastergenau geo-
kodiert (amtliche Vermessungskoordinate)
und ist mit einer Vielzahl von Informations-
und Selektionsparametern hinterlegt. Die
Daten kommen aus unterschiedlichsten
Quellen und kdnnen je nach Anforderung
und Marktlage beliebig erweitert werden.
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Filial- und Standortplanung

Bebaute Flache

Park / Griinflache
Wasserflache
selektierter Tragerbezirk
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Uber die exakt in der Gebietskarte geokodier- byl \ Via
ten Filialstandorte lassen sich im System _ el : S P
automatisch Gebietsselektionen vorneh- S
men. Die Gebietsdefinition erfolgt {iber
einen Radius oder eine vorgegebene Auflage.
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Die Flexibilitat des Systems ldsst nun eine
manuelle Anderung des Systemvorschlages
nach Streuverlusten oder Marktpotential
zu. Jede Gebietsanderung aktualisiert so-
fort die Auflage fiir die benotige Stiickzahl.
Auf diese Weise konnen Verteilgebiete mit
dem Kunden optimal geplant werden.

Auch die Gebietsselektionen konnen je-
derzeit und kundennah auf neue Anforder-
ungen angepasst werden. Fiir weitere Pla-
nungen und als Dokumen-tation der erteil-
ten Auftrdge erhalt der Kun-de detaillierte

Kartenausdrucke. ' ‘ ; R




Geomarketing liber soziodemographische Daten

Gebietsplanung nach Personen pro Haushalt

J Pliisitz
B ;

R i

Dreiec ksied
Aitt

Hir;

Personen pro Haushalt Planungen fiir Verteilauftrage lassen sich  lich differenziert. So ergibt sich eine schnel-

1 Person nach einer Vielzahl von Daten und Parame- le und transparente Gebietsplanung. Die

G 1,0 - 1,8 Personen tern vornehmen. Unser Beispiel zeigt hier Integration der JJK-Systemlésung

| WSS 1,824 Personen die Stadt Leipzig als thematische Karte. ermdglicht es nun - quasi per Knopfdruck
tz| I 2.4 - 3,2 Personen SR . : :

B 3.2 4,0 Personen Dargestellt sind die HaushaltsgroRen (Per- - aus der Planung einen echten Auftrag

" | |ME 4,0 - 6,0 Personen sonen je Haushalt) nach Stadtteilen. inkl. Auftragsbestatigung, Verteilgebiets-

el aufstellung und Kartenausdruck zu generie-

Ihr'Kunde m.ochte in d1es'em Be1§p1el e'me ren. 1. Angebot
Mitteldeutsche Aktion ,Family-Cars” vorwiegend in Gebiete
Verlagsgesellschaft streuen, in denen Familien (also Haushalte

mit mehr als drei Personen) leben.

Die Selektion erfolgt direkt iiber die Eingabe Q‘
eines Grenzwertes. Das Ergebnis ist die @@

Selektion aller entsprechenden Stadtteile  IPARTINS
(s. rechte Seite). Unterhalb dieser Ebene  [KAIUELHALT
werden die Verteilgebiete selektiert, die

spater bei der Auftragsdurchfiihrung beriick- 6. Zustellerabrechnung

sichtigt werden miissen. Die bewohnten
Gebietsflachen sind hierbei nochmals farb- 7. Speditionsabrechnung

KAt naundor]

3. Versandpapiere

4. Maschinensteuerung

5. Warenannahme




B Selektion nach Parametern - Haushalte ab 3 Personen
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JIK geomarketing im Uberblick

JIKgeomarketing ist eine Erweiterung zum JIK mapmanagement

Planungsgrundlagen sind zum Beispiel:

@ Soziodemographische Kriterien
® Demographische Merkmale
- Geschlecht/Alter
- Familienstand
- Anzahl der Kinder
- Haushaltsgrolie
¢ Soziookonomische Merkmale
- Beruf
- Ausbildung

@ Geographische Kriterien

® Makrogeographisch
- Land
- Stadt
- Gemeinde

e Mikrogeographisch
- Ortsteil
- Wohngebiet
- Strassenabschnitt/Block
- Haus

Planungsergebnisse sind zum Beispiel:

@ Auflagenzahlen

@ Angebot/Auftragsbestdtigung

@ Kartenausdrucke iiber Verteilgebiete

@ Produktionsdaten fiir Vertriebssystem
(z.B. belegte Tragerbezirke)

JIK GmbH
Emil-Schafer-StraRe 89
47800 Krefeld

Fon: +49-2151-4977-30
Fax: +49-2151-4977-33
E-Mail: info@jjk.de
Internet: www.jjk.de

@ Datenformate

NAVTEQ

* TeleAtlas i

o Rasterkarten

* Navteq

* Vektorkarten =

Maplinfo
Professional

o JKKmapmanagement mit Karten im - -Format

Datenquellen:

B Hauskoordinaten

JIK liefert bundesweit 20 Millionen katastergenaue Haus-
koordinaten

@ Vertriebsdaten

wie z. B. Haushaltsdaten, Abonnentendaten, Reklamationen
usw. kommen aus einer eigenen Datenerhebung iber JJKmobil
oder konnen individuell aus Vertriebssystemen {ibernommen
werden.

@ Verlagsdaten

Umsdtze von Anzeigenkunden, Kundendichte in Verkaufsge-
bieten usw. kdnnen individuell aus Verlagssystemen
angereichert werden.

@ Soziodemografische und soziookonomische Daten

o Amter fiir Statistik des Bundes, der Linder, der Stidte
und Kreise

e kommerzielle Datenanbieter wie

006 Global Direct ...
N w
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e Kundendaten wie Umsdtze oder Einzugsgebiete kdnnen
individuell angereichert werden

Landesvermessungsamt
9 Nordrhein-Westfalen

Micresoft
GOLD CERTIFIED

PRIME NETWORK ,
GUARANTEED CONNECTIVITY
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